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Untersuchungsziele

Die Studie ,,Automobilkulturen” zielt darauf ab, sdmtliche Vergemeinschaftungsformen innerhalb der
Automobilwelt aufzudecken. Weiterhin beabsichtigt die Studie, Praktiken rund um das Automobil,
sowie Sinn- und Deutungsmuster in Bezug auf Autos und das Autofahren zu ergriinden, also
Auspragung und Bedeutung verschiedener Automobilkulturen zu erkennen und zu verstehen.
Darliber hinaus soll die Aktivitat und Affinitat von Mitgliedern in Automobilgemeinschaften im
Hinblick auf die jeweilige Community untersucht werden.

Datenerhebung
Die Datenerhebung erfolgte mittels eines computergestiitzten standardisierten Fragebogens im
Zeitraum vom 15.01.2010 bis zum 19.02.2010 auf www.TT-Owners-Club.net.
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Ergebnisse
Beendete Fragebogen: 39
Durchschnittliche Bearbeitungszeit: 26 Minuten

Soziodemographie:
92% der Teilnehmer sind méannlich. Der Altersdurchschnitt der Befragten liegt bei 45 Jahren.
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Lebensstile:

Milieuverortung (nach Otte)
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= Konservativ Gehobene Liberal Gehobene Reflexive

5 3% (2%) 31% (16%) 14% (14%)

2

% . J

7 4 N ™

:T': Konventionalisten Aufstiegsorientierte

3% (4%) 23% {25%)
Heimzentrierte Ll i S
11% (11%) suchende
9% (6%)

Modernitat / Biographische Perspektive

Prozentangaben: Verteilung auf TT-Owners-Club.net {Verteilung in Mannheim 2001, reprasentativ fiir BRD}

454

Zeitschrift fiir Soziologie, Jg. 34, Heft 6, Dezember 2008, 5. 442-467

Tabelle2 Hypothetische Handlungslogiken der Lebensfihrungstypen

1

Konservativ Gehobene

Konventionalistz=n

Traditionelle Arbeiter

Liberal Gehobene

Aufstiegsorientierte

Helmzentrierte

Reflexive

Hedonisten

Unterhaltungssuchende

Tradition des Besitzbiirgertums, Konservatismus, Distinktion durch . Rang”, :
Exklusivitat im Lebensstandard, Klassische Hochkultur, Leistungs- und Fihrungshereit-
schaft, Religiositat

Tradition des Kleinbirgertems, Plicht- und Akzeplanzwerte, Sicherheitsarientierung,
Hochkulturkonsumn mit volkstimiichem Einschlag, konservativ-religidse Moral, hausli-
che ldylle

Tradition der Facharbeit, Bescheidenheit, Orientierung am Prakiischen, Bedeutung
sozialer Sicherheit, gewerkschaftliche Nzhe, deutsches Liedgut, Vereinsleben
Tradition des Bildungshiirgertums, Liberalitit, herufiiche Selbstverwirklichung,
Hochlulturkonsum mit , alternativern” Einschlag, Sinn fir Authentizitat, Kennerschaft
im Konsum '
Zentriertheit um solide Berufskarriere, Familie und Partizipation am Mainstream der
modernen Frelzeitkultur, Durchschnittichkeit” und interne Heteragenitat des Typus
durch Mittelposition

Familienzentriertheit und Hauskichkeit durch Kinder und geringe Ressourcenverfig-
barkeit, traditionelle Volksfestszene und modeme Massenkuftur wie Popmusik und
Fernsehen

Kulturelle, akademisch gepragte Avantgarde, Reflexivitat, Kreativitt und Experimen-
tierfreuce, Suche nach eigenverantwortlicher Persdnlichkeitsentfaltung, globales
Lebensgefiiht

Jugendkultureller Stilprotest durch Mode und Musik, Innovationsfreude, gegenwarts-
bezogene Genuss- und Konsumorientierung, Extraversion, stadtische Spektakel- und
Clubkuttur .

Erlebniskonsum, materialistische Statussymbolik und auRerhiusfiche Unterhaltungs-
orientierung vor dem Hintergrund einer Deklassierungsbedrohung, Depolitisiertheit
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(Lieblings-) Auto

Anzahl gefahrender Autos (in %):
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Marke des (Lieblings-) Autos: 97% Audi
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Fahrstil*:

Ich fahre immer so, dass ich mich und andere nicht in eine
gefahrliche Situation bringe.

Am wohlsten flhle ich mich, wenn ich mit meinem Auto

Wenn keine Geschwindigkeitsbegrenzung vorgegeben ist, fahre
ich auf der Autobahn immer sehr schnell (iber 160 km/h).

Ich achte darauf, dass ich so fahre, dass der Spritverbrauch des
Autos moglichst niedrig ist.

AuBerhalb geschlossener Ortschaften fahre ich deutlich schneller
als erlaubt (mindestens 20 km/h).

Ich fahre manchmal extra langsam, wenn einer hinter mir
dréngelt.

Beim Autofahren versuche ich gelegentlich, meine fahrerischen
Grenzen herauszufinden.

Bei manchen Fahrern muss man auf der Autobahn schon mal
dicht auffahren.

Ich messe mich gerne mit anderen Fahrern.

Auf der Autobahn fahre ich immer nur auf der linken Spur.

"dahingleite", das heiBt, abrupte Geschwindigkeitswechsel...

Nervige Verkehrsteilnehmer*:

Chronische Autobahn-Linksfahrer
Sonntagsfahrer
Vorfahrt-lgnoranten
Drangler
Hobbypolizisten
Blinkmuffel
Prolls / Proleten
Raser
Rentner
LKW-Fahrer
Fahrradfahrer
Fahranfanger
Motorradfahrer
Frauen
Manner

Ortsunkundige

0 1

4

*Mittelwert aus 5-stufiger Skala: 1 =, stimme Uberhaupt nicht zu“ bis 5 ,,stimme voll und ganz zu”




OLDENBURG

Technische Universitdt Berlin caRL
OSSIETZKY
universitdt

Onlinestudie Automobilkulturen 2009/2010

Deutungsmuster Auto*:

Das Auto macht mich glicklich.
...ist mein Traumauto.
Ich liebe das Auto.

...ist mein Hobby.

...ist fur mich ein Mittel, meine Individualitat
auszudriicken.

...zieht die Aufmerksamkeit der Leute auf sich.

Ich habe mich fur das Auto aufgrund seines guten Preis-
Leistungs-Verhaltnisses entschieden.
...ist fur mich ein Mittel, meine gesellschaftliche Stellung
zum Ausdruck zu bringen.

...ist fiir mich ein reiner Gebrauchsgegenstand.

0 1 2 3 4 5

*Mittelwert aus 5-stufiger Skala: 1 = ,stimme tUberhaupt nicht zu“ bis 5 ,,stimme voll und ganz zu”

Aktivitat auf TT-Owners-Club (in%):
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